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CONTEXTO

As industrias de alimentos ultraprocessados, bebidas al-
coodlicas e tabaco fabricam e disseminam produtos rela-
cionados ao desenvolvimento de doencas cronicas nao
transmissiveis (DCNTs), que acometem principalmente a
populacdo negra . O negro brasileiro vive sob constante
tensdo devido aos episédios do racismo cotidiano: violén-
cia do Estado, desemprego, miséria e situagdes de injuria
racial. Todos esses fatores atuam como potencial estres-
sor, e podem desencadear comportamentos prejudiciais a
saude, como € o caso do consumo abusivo de alcool e do
tabagismo, além de dificultar a ado¢ao de habitos sauda-
veis, como uma alimentacdo adequada e a pratica de ativi-
dade fisica®.

O capitalismo explora corpos - negros - para fazer a en-
grenagem girar: € a geracao de lucro para sustentar uma
minoria que detém os poderes politico e econdmico as
custas dos direitos basicos da maior parcela da populagao
- negra. A relagdo entre raca e classe no Brasil, €, portanto,
dialética®. A perspectiva neoliberal trata problemas, como o
racismo e a saude, de maneira individual, colocando a pro-
pria vitima como responsavel por soluciona-los, enquanto
0s agentes que possuem maiores poderes econémicos e

A Outras Palavras. “Angela Davis: o racismo na era do neoliberalismo” Disponivel
em: https://outraspalavras.net/blog/angela-davis-o-racismo-na-era-do-neoliberalis-
mo/



politicos, avangam com seus interesses®“. Assim, as gran-
des corporagdes circulam livremente pelo cenario global,
influenciando ndo s6 as escolhas individuais, mas também
minando medidas regulatorias que convergem com os in-
teresses e o bem-estar coletivos*.

No caso da saude, as industrias transnacionais de ultrapro-
cessados, tabaco e alcool se beneficiam de uma série de
brechas regulatdrias e avangcam com seus objetivos atravées
das ac¢des politicas corporativas (APC), que sdo tentativas
de moldar a politica governamental de maneira favoravel
aos interesses corporativos®. Ao mesmo tempo, as corpo-
ragdes se aproveitam da publicidade para criar vinculo com
os individuos e estimular o consumo de seus produtos,
mesmo que estes facam mal a salde e ao meio ambiente®.

Dentre as praticas corporativas, estdao as agdes de So-
cial Washing, cujo objetivo € moldar uma imagem publica
positiva de marcas comerciais e industrias. Com o tensio-
namento das manifestacdées do movimento internacional
#BlackLivesMatter e a ampliagcdo do debate sobre a pauta
racial nos mais diversos espacos sociais, grandes corpora-
¢Oes passaram a investir no que chamamos aqui de estra-
tégias de blackwashing, expressas em pecas publicitarias
figuradas por influenciadores negros e/ou por simbolo-
gias ligadas a cultura afro-brasileira, além de a¢des que se
anunciam de promog¢ao da equidade racial nos ambien-
tes corporativos, mas que nao atuam na raiz do problema.



Questiona-se se tais corporacdes conseguiriam fazer di-
ferente, tendo em vista serem sustentadas por um sistema
que as privilegia em detrimento da saude e exploragao dos
marginalizados. A questdo é complexa. Surge entdo a ideia
do presente estudo, que teve como objetivo investigar e
analisar as agdes de blackwashing das industrias de ultra-
processados, alcool e tabaco no Brasil.

Imagem 1: Movimento pela Equidade Racial - MOVER

METODOLOGIA

Analisamos ac¢des realizadas entre os anos de 2019 e 202],
enunciadas pelas proprias empresas lideres de cada setor.
O periodo escolhido nos permitiu comparar o comporta-
mento das industrias antes e depois do movimento global
em reacdo ao assassinato de George Floyd, um homem ne-
gro, estadunidense, morto pela policia, e de Jodo Alberto
Freitas, assassinado em uma unidade dos supermercados



Carrefour, no Brasil. Consideramos aquelas que se com-
prometem com o Movimento pela Equidade Racial (MO-
VER), um movimento empresarial que pretende aumentar
a participagao de pessoas negras nos quadros de lideranca
até 2030, composto por corporagdes de diferentes seto-
res, incluindo fabricantes de ultraprocessados, bebidas al-
codlicas e tabaco.

Imagem 1: Empresas analisadas: Big Food, Big Alcool e Big Tobacco



BIG FOOD

Os alimentos e bebidas ultraprocessados sao ricos em
agucares, gordura, sédio e aditivos cosméticos, e seu con-
sumo esta relacionado a 57 mil mortes precoces por ano
no Brasil, além do aumento dos riscos para obesidade e
DCNTs, como diabetes tipo 2, doencas cardiovascula-
res e cancer’ 8 Pesquisas e inquéritos nacionais mostram
maior prevaléncia de DCNTs entre pessoas negras quando
comparadas as brancas, o que prejudica o cotidiano, afeta
o bem-estar e desempenho profissional, além de reduzir
drasticamente a expectativa de vida®™°™.

Gréfico 1: Consumo cinco ou mais alimentos ultraprocessados no dia an-

terior a entrevista de acordo com raga. Pesquisa Nacional de Saude, 2019.



Pessoas negras também possuem acesso restrito aos ser-
vicos de cuidado em saude, praticamn menos atividade fisica
no lazer e consomem menos frutas e hortalicas, devido ao
acesso reduzido aos bens produzidos socialmente™ =,

A producdo e comercializacdo dos ultraprocessados tam-
bém tém impactos no meio ambiente e interferem nas
culturas alimentares, bem exemplificado no avanco das
monoculturas sobre territérios quilombolas. Portanto, a
atividade das grandes industrias de alimentos e do agro-
negocio, que chamamos de ‘Big Food' e ‘Big Agro’, im-
pactam a saude da popula¢do negra em multiplas esferas,
causando adoecimento, mortes precoces, incapacidade
produtiva e esvaziamento da cultura.

No caso dos alimentos ultraprocessados, discutimos agdes
desenvolvidas pela Coca-Cola, Nestlé, JBS, Ambev e
Grupo Carrefour, que variaram entre campanhas publi-
citarias e programas de promoc¢ao da equidade racial. A
maior parte das acdes propostas ainda sdo incipientes e
ndo dao conta de enfrentar a raiz do problema.



Imagens 4 e 5: Manifesta¢des populares feitas nas unidades de super-

mercado do Carrefour, apds o assasinato de Jodo Alberto.

Apos o assassinato de Jodo Alberto Freitas, um homem ne-
gro, em uma de suas lojas, o Carrefour investiu fortemen-
te na divulgacdo de agdes de enfrentamento ao racismo.
Empresas como a Ambev e Coca-cola também pautaram
o tema em seus relatérios, porém de maneira superficial e
com metas pouco detalhadas. Envolvida em diversos ca-
sos de acusacao de servico andlogo a escravidao, a JBS
apresentou pouca mudanca em suas politicas internas. Seu
discurso foi pouco alterado e o lobby politico, assim como
as acusagdes de racismo, continuam ocorrendo. A Nestlé
sequer citou o tema da equidade racial em seus relatorios,
e apenas no de 2020 apresentou agdes de politicas inter-
nas para populagao negra.
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Pessoas negras, majoritariamente acometidas por DCNT,
sdo as que mais possuem dificuldade de acesso a servigos
de saude, sendo marginalizadas e exterminadas, enquan-
to sofrem as piores consequéncias do sistema capitalista
em vigor. Portanto, é importante analisar criticamente fal-
sas solucdes que possam contribuir para a manutengao do
atual status quo.

BIG ALCOOL

O consumo de alcool é muito incentivado pelas fabrican-
tes, no Brasil e no mundo, por meio de acdes publicitarias e
estratégias de marketing. Gracgas a essas taticas, estas in-
dustrias vém alcancando nimeros extraordinarios de cres-
cimento anual (15) . Em 2017, a maior produtora de alcool do
mundo, ABInBev, teve seus gastos globais em publicidade
estimados em US$ 6,2 bilhdes, valor equivalente ao gasto
com politicas publicas de saude por todos os governos dos
paises de baixa renda somados. Esses numeros mostram a
dimensao do poder politico e econdmico concentrado pe-
las maiores corporac¢des do setor, que chamamos de ‘Big
Alcool'



Graficos 2 e 3: Comparagao da Frequéncia (%) de Consumo Abusivo

de Alcool por homens e mulheres, por raca. Vigitel 2018.
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O consumo abusivo de alcool é o principal fator de risco
para a mortalidade prematura e a incapacidade dos indivi-
duos com idades entre 15 e 49 anos, além de ser fator de
risco para DCNTsY. No Brasil, o0 consumo de alcool contri-
bui para 3 milhdes de mortes a cada ano, e 19,2% da popu-
lagao negra consome alcool de forma abusiva em compa-
racao a 16,6% da populagdo branca". O racismo cotidiano
é identificado como um potencial estressor, que contribui
para o surgimento de diversos problemas de saude fisica
e mental, bem como para comportamentos de risco asso-
ciados ao consumo abusivo de alcool®. Vale ressaltar que o
consumo abusivo de alcool esta associado a outras causas
evitaveis de morte, como acidentes de transito por inges-
tdo de bebida alcodlica e casos de violéncia doméstica®.

No caso das fabricantes de bebidas alcodlicas, foi possivel
identificar que, dentro de uma mesma corporagao, as mar-
cas podem utilizar estratégias variadas para captar diferen-
tes nichos de publico. A Devassa, pertencente a Heineken,
chamou aten¢ao pelo seu processo de rebranding, que bus-
ca mudar sua percep¢ao publica de uma marca denunciada
como racista e sexista a cerveja que “enaltece olegado da
ancestralidade negra para a construcao da cultura do
Brasil, valorizando a criatividade transformadora dos
brasileiros e promovendo o protagonismo negro”.



Imagem 2: Propaganda da Devassa tirada de circulagcao por conteudo
discriminatorio.
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Imagens 3 e 4: Devassa anuncia novas garotas-propagandas e divulga

‘Encontros Tropicais”, para celebrar a cultura negra.



Em todas as marcas analisadas, foi possivel observar uma
grande utilizacao de simbolos da cultura afro-brasileira,
além de parcerias com influenciadores negros e patroci-
nios de eventos direcionados a populagao negra.

BIG TABACO

O tabagismo é responsavel por cerca de 200 mil mortes
por ano no Brasil e é a segunda maior causa de morte evi-
tavel no mundo, segundo a OMS®. No Brasil, a prevalén-
cia do tabagismo € maior entre pretos e pardos, sendo de
13,7% entre os pretos, 13,5% em pardos e 11,8% em brancos.
Além disso, o tabagismo tem impacto direto sobre a sau-
de da populacao negra, como € visto na maior mortalidade
por doencgas cerebrovasculares em pretos, por exemplo.
Baixa escolaridade e menor renda sao fatores de risco para
o tabagismo no Brasil, 0 que expde mais uma vez a inter-
seccionalidade entre raca e renda, ja que 0s negros cons-
tituem a maior parcela da populagcao com menor renda e
nivel educacional no pais®.
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Gréficos 4: Prevaléncia do tabagismo entre pretos, pardos e brancos.
PNS, 2019

Diferente dos ultraprocessados e do alcool, a propagan-
da de cigarro é proibida no Brasil, bem como o patrocinio
de eventos esportivos. A lei 12.546/2011 tornou obrigato-
ria a veiculacao de frases de adverténcia sobre o consu-
mo de cigarros e foi implementado um regime especial de
taxacdo dos produtos, sendo essas politicas regulatorias
importantes na protecdao da saude publica e na respon-
sabilizacao das fabricantes que compdem o ‘Big Tabaco’



pelos danos causados por seus produtos?'. Estes avangos
fizeram com que o Brasil se tornasse referéncia mundial no
controle do tabagismo.

Entretanto, com a regulamentacao da publicidade, a indus-
tria do cigarro encontrou outras formas de atuar no merca-
do. Nos ultimos anos, com a reformulagdo dos produtos do
tabaco, como os cigarros eletrénicos e outros dispositivos
eletrénicos para fumar, observa-se crescimento no comér-
cio e publicidade informal no pais, por meio de agcdes com
influenciadores em midias digitais e estandes de venda em
eventos musicais, por exemplo.

Nenhuma das trés corporagdes investigadas se compro-
meteu com o projeto MOVER, e os documentos analisados
trazem poucas medidas relacionadas a responsabilidade
social. As fabricantes de produtos do tabaco focaram suas
acdes na pauta da sustentabilidade ambiental e as poucas
men¢des a diversidade e inclusao se restringiram a equida-
de de género e aos direitos de pessoas LGBTQIA+. Apesar
da criagao de um programa de igualdade étnica e racial em
2021, a industria Philip Morris do Brasil ndo apresenta ne-
nhuma medida de justica racial. Diferentemente dos outros
produtos desta série, os achados da industria do tabaco
sao minimos, o que pode ser decorrente de duas hipote-
ses: 1) o nao envolvimento das industrias do tabaco em
pautas raciais ou, 2) a reqgulamentacao rigida em relacao a
publicidade do tabaco, que desestimula esforcos da indus-
tria em ac¢des de blackwashing ou que impacta em a¢des
mais veladas, de dificil rastreabilidade.
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ANALISES E REFLEXOES

O engajamento publico na discussao sobre o enfrenta-
mento ao racismo é valido. No entanto, € preciso questio-
nar criticamente a efetividade das solugdes apresentadas
pelas industrias para ampliar o debate racial. Até que ponto
podemos estar presenciando uma tentativa de ‘brandwa-
shing’, que ndo passa de publicidade direcionada a popula-
€Ad0 negra, Mas com uma nova roupagem?

Por tras dos lacos que as corporagdes buscam criar com
decisores politicos e com o grande publico, por meio de
campanhas publicitarias ou agdes conectadas com a luta
antirracista, ha objetivos politicos e comerciais. Como ex-
tensamente documentado, as industrias de produtos no-
Civos a saude e ao meio ambiente atuam de modo estra-
tégico para enfraquecer politicas regulatérias e conseguir
beneficios fiscais, de modo que seus produtos sejam mais
baratos, acessiveis e consumidos pela populagao. A tati-
ca é antiga, o que muda € a roupagem. Precisamos estar
atentos a cooptacdao mercadoldgica e o esvaziamento de
pautas tao caras a sociedade, para entdao avangar com me-
didas efetivas de compreensao e enfrentamento de um
problema tao complexo quanto o racismo. Vigiar e agir, pra
que amanha ndo seja s6 um ontem com um novo nome®,

B Emicida, Pabllo Vittar e Majur. AmarElo. “ Pra que amanha néo seja s6 um on-
tem...” Em: AmarElo. Laboratério Fantasma, 2019.
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