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Seminario Internacional
“Controle Social do Tabaco em
Debate: propostas de ACTuacao”
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A Leqgislacao de Controle do Tabagismo

1986: Criacao do Dia Nacional de Combate ao
Fumo, com comemoracgoes por todo o pais

1988: Estabelecimento de fumdédromos

1988: Adverténcias nos macos se tornam
obrigatorias

1990: Venda de produtos de tabaco a pessoas com
menos de 18 anos passa a ser proibida

1996: Fumo em prédios publicos (hospitais, escolas,
bibliotecas, reparticoes) se torna proibido

1998: Proibicdo de fumar em qualquer predio do
Ministerio da Saude
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A Leqgislacao de Controle do Tabagismo

2000: Proibido fumar em avides ou outros meios de transporte

2000: Proibidos a propaganda de produtos de tabaco em TV,
radios, revistas, jornais e o patrocinio de eventos culturais ou
esportivos pela industria

2001: Macos de cigarro tém que advertir sobre os perigos e inserir
fotos sobre as doencas

2001: Proibidas expressdes como light e soft para descrever os
cigarros

2003: Implementada a Comissao Nacional para Implementacao da
Convecao Quadro para o Controle do Tabaco

2005: Aprovacéao da CQCT pelo Congresso Nacional com forte
apoio da sociedade civil. Um lobby pesado da industria tentou evitar
a ratificacao
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Obrigacoes gerais

Criar um mecanismo gue garanta o financiamento do Programa
Nacional de Controle do Tabagismo em nivel federal, estadual e
municipal.

Inserir pacote de medidas de implementacao da CQCT no Brasil
no plano plurianual do governo.

Apoiar o estabelecimento de convénios com organizacoes da
sociedade civil organizada para garantir a sustentabilidade do
programa.

Nao permitir a interferéncia da industria do tabaco na CONICQ.

Garantir a participacao da sociedade civil organizada, sem
vinculos com a industria, na CONICQ.
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Em paralelo ao fortalecimento da legislacao...

Anos 90: Julgamentos nos EUA forcaram as empresas de
tabaco a abrir seus arquivos internos e expor seus
documentos

Documentos Internos: mostram gque a industria tentou

antecipar o reforco de legislacdes de controle do tabagismo,
em todo o mundo, e tomou varias acoes.

|

A indudstria comecou a usar outra abordagem de marketing: o Marketing
Relacionado a Causas

|

Para chegar a Responsabilidade Social foi um pulo!
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Marketing Relacionado a Causa

Melio eficiente de inserir o consumidor no universo da
publicidade

As empresas passam a ser reconhecidas como boas cidadas,
amigaveis, engajadas culturalmente, patridticas e ecologicamente
corretas

Quebra o padréao tradicional de compra e venda

Ao adotar uma causa, o consumidor da a marca uma melhor
Imagem

E um meio de dar as marcas uma oportunidade de se mover
para um grau mais alto na escala de necessidades do
consumidor

A Souza Cruz passou a investir em programas ditos sociais
desde 2000, adotando o Marketing Social de acordo com seus
Interesses corporativos
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Bem-vindo a




PARA COMPRAR

CIGARROS, TEM QUE
TER 18 ANOS.
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As estrategias sao mais sofisticadas




Campanha “Fume com Moderacao”

APROVEITE EM EXCESSO. FUME COM MODERACAO

Ninguem tem o direito de fazer suas escolhas por
voceé. E isso que chamam de liberdade, o ideal mais
Importante na vida de qualguer um.

Free sempre acreditou nisso, respeitando os mais
diversos estilos, opinioes, atitudes. Cada um na sua.

Entao seja livre para fazer o que quiser: cante, ame,
dance, crie, apaixone-se, sonhe, aproveite tudo em
excesso.

E se vocé decidiu fumar, por que nao com
moderacao? A decisao € sua. SO nao deixe de ser
quem voce €, seja vocé quem for.

Uma guestao de ser Free.
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Souza Cruz comemora um ano com “dialogos
universitarios”
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PRISCILA CHERMONT, Rio de Janeiro, RJ -
31/10/2006

Maravilhoso!

A palestra foi maravilhosa, um sucesso!!! Parabéns
a Souza Cruz por esse evento e também a Empresa
Junior PUC-RIo.

PAULA DE FREITAS, Rio de Janeiro, RJ
- 31/10/2006

Excelente

Adorei 0 evento. Ano passado estive na
palestra do Roberto Justus. Parabéns a
Souza Cruz e a empresa Junior da PUC
por esse grande projeto. Paula




Mostra PUC-RIo - 22 a 25 de agosto

“Os Direitos do Trabalhador e a Promocao da Cidadan ia




Compra de Legitimidade no Mundo Empresarial

——

Busca 0s parceiros
certos...




As Mulheres no Alvo

o “...As mulheres apresentam uma probabilidade de aumentar na
percentagem total. As mulheres estao adotando papeis mais
dominantes na sociedade; elas tém aumentado o poder de
consumo; elas vivem mais do que os homens. E de acordo
com o que recente relatdrio oficial mostrou , elas parecem
ser menos influenciadas por campanhas contra o tabagismo
do que os homens. Tudo isso faz das mulheres um alvo de
primeira. Dessa forma, apesar da hesitacao anterior, nés
podemos agora ver um ataque mais definido sobre esse
Importante segmento de mercado representado por fumantes
do sexo feminino” (Tobacco Reporter, 1982)
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“Finalmente, uma palavra precisa ser dita sobre o papel
de advogados nos 50 anos de historia de enganacao
aos fumantes, fumantes em potencial e publico
americano sobre os maleficios do fumo e do fumo
passivo e sobre o poder de viciar da nicotina. Em todos
0S estagios, advogados cumpriram um papel central na
criacao e perpetuacao do negdcio e na implementacao
de seus esquemas fraudulentos... Que capitulo triste e
perturbador na histéria de uma profissao honoravel e
gue muitas vezes exige muita coragem”

17 de agosto de 2006 — juiza Kessler
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