Diretrizes para Implementacao do Artigo 13 da Conven¢ao-Quadro para o Controle do Tabaco
(Publicidade, Promocéo e Patrocinio de Tabaco)

Propdsito e Objetivos

O propdsito dessas diretrizes é assistir as Partes a encontrar suas obrigacdes do artigo 13 da CQCT. Sao
embasadas na melhor evidéncia disponivel e na experiéncia das Partes que ja implementaram com
sucesso medidas efetivas contra a publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco. Elas ddo orientagdo as
Partes para introduzir e reforgar a proibigdo total da publicidade, promogéo e patrocinio de tabaco, ou,
para aquelas Partes que em fungdo da sua constituicdo ou de principios constitucionais ndo possam
introduzir uma proibigdo total, para aplicacdo de restrigdes deste tipo de marketing o mais abrangente
possivel.

Essas diretrizes ddo orientagdes sobre as melhores formas de implementar o artigo 13 da Convencgao
para eliminar a publicidade, promogdo e patrocinio efetivamente, tanto no nivel doméstico quanto
internacional.

Os seguintes principios se aplicam:

(a) E bem documentado que a publicidade, promog&o e patrocinio de tabaco aumentam o seu
consumo e que proibigcdes abrangentes reduzem o consumo de tabaco.

(b) A proibicdo efetiva de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco deve, conforme
reconhecido pelas Partes da Convengdo nos artigos 13.1 e 13.2, ser abrangente a aplicavel a todas as
formas de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco.

(c) De acordo com as definicdes do artigo 1 da Convencdo, a proibicdo abrangente da
publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco se aplica a todas as formas de comunicacdo comercial,
recomendac¢do ou agdo e todas as formas de contribuir para qualquer evento, atividade ou individuo
com o objetivo, efeito, ou efeito provavel de promover um produto de tabaco ou o seu uso, seja direta
ou indiretamente.

(d) A proibicdo abrangente da publicidade, promocgdo e patrocinio de tabaco deve ser também
transfronteirica. Isso inclui tanto publicidade, promogdo e patrocinio para o exterior (originada do
territério da Parte), como interna (entrando no territério da Parte).

(e) Para ser efetiva, a proibicdo abrangente deve enderecar todas as pessoas ou entidades
envolvidas na producdo, colocacdo e/ou disseminagdo de publicidade, promocgéo e patrocinio de tabaco.

(f) O monitoramento, a fiscalizacdo e san¢Ges apoiadas e facilitadas por programas educativos
e de conscientizagdo da populagdo sdo essenciais para a implementagdo de uma proibigcdo abrangente
de publicidade, promogado e patrocinio de tabaco.

(g) A sociedade civil tem um papel central na construcdo de apoio para o desenvolvimento de
leis para proibicdo de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco e para garantir o cumprimento
dessas, e deve ser incluida como um parceiro ativo nesse processo.

(h) A cooperacgdo internacional efetiva é fundamental para a eliminacdo de publicidade,
promocao e patrocinio de tabaco, tanto em nivel doméstico como transfronteiras.



Escopo da proibigao total

O escopo da proibicdo total de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco estd delineado em termos
gerais na subsecdo “Visdo Geral” (paragrafos 5-11) abaixo, enquanto as proximas subse¢Ges (paragrafos
12-34) abordam aspectos que podem trazer desafios especificos para os reguladores na introducdo da
proibicdo total.

Visdo Geral

A proibicdo de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco sé é efetiva se for ampla em seu escopo. A
comunicagdo no marketing contemporaneo envolve uma abordagem integrada para publicidade e
promogdo de compra e venda de produtos, que inclui o marketing direto, relagées publicas, promogdo
de vendas, venda pessoal e métodos de marketing interativo. Se somente algumas formas de
publicidade de tabaco sdo proibidas, a industria do tabaco inevitavelmente realoca seus gastos para
outras estratégias deste tipo de marketing, utilizando-se de formas criativas e indiretas de promover
produtos e o uso do tabaco, em especial entre o publico jovem.

Por esse motivo, o efeito de uma proibicdo parcial da publicidade de tabaco é limitado. Isso é
reconhecido no Artigo 13 da Convengdo Quadro, que apresenta as obriga¢des bdsicas da proibicdo de
publicidade, promocgdo e patrocinio de tabaco. De acordo com o Artigo 13.1 da Convengédo, “As Partes
reconhecem que a proibicdo total da publicidade, promogdo e patrocinio reduzird o consumo de
produtos de tabaco.”

Para implementar a proibicdo total conforme apresentado nos Artigos 13.1 e 13.2 da Convencgdo, as
Partes deveriam proibir a publicidade, promog&o e patrocinio conforme defini¢do do Artigo 1(c) e (g) do
tratado. O Artigo 1(c) define “publicidade e promoc¢do de tabaco” como “qualquer forma de
comunicagao, recomendac¢do ou agdo comercial com o objetivo, efeito ou provavel efeito de promover,
direta ou indiretamente, um produto do tabaco ou o seu consumo”.

E importante observar que tanto “publicidade e promocdo de tabaco” quanto “patrocinio de tabaco”
englobam a promogdo ndo somente de produtos de tabaco, mas também a promocgdo do uso do tabaco
em geral; ndo somente atos com o objetivo promocional, mas também os que tenham um efeito
promocional provavel; ndo somente promogao direta, mas também a promocgao indireta. “Publicidade e
promoc¢do de tabaco” ndo sdo restritas a “comunica¢des”, mas também incluem “recomendages” e
“agbes”, que devem cobrir pelo menos as seguintes categorias: (a) varios acordos de distribuigdo e
vendasl; (b) formas dissimuladas de publicidade e promogdo, como a insergdo de produtos de tabaco ou
uso de tabaco em contetdos de midia; (c) associagdo de produtos de tabaco com eventos ou outros
produtos em vdrias formas; (d) embalagens promocionais ou caracteristicas do design do produto; e (e)
producdo e distribuicao de itens como doces, brinquedos ou outros produtos que paregam com cigarros
ou outros produtos de tabaco’. Também é importante observar que a definicdo de “patrocinio de
tabaco” inclui “qualquer forma de contribui¢do”, financeira ou outra, independentemente de como ou
se essa contribuicdo é reconhecida ou divulgada.

1 Por exemplo, esquemas de incentivos para varejistas, expositores nos pontos de venda, loterias, brindes, amostras gratis,
descontos, concursos (sendo ou ndo necessario adquirir produtos de tabaco) e promogdes de incentivo e esquemas de
fidelidade, ex. cupons de desconto na compra de produtos de tabaco.

2 Esse texto reflete o espirito do Artigo 16.1 da Convengéo, que obriga as Partes a “adotar e aplicar, no nivel governamental
apropriado, medidas legislativas, executivas, administrativas ou outras medidas efetivas para proibir a venda de produtos de
tabaco aos menores de idade, conforme determinado pela legislagao interna, pela legislagdo nacional ou a menores de 18 anos.
Essas medidas poderdo incluir [...] (c) proibir a fabricacéo e a venda de doces, comestiveis, brinquedos ou qualquer outro objeto
com o formato de produtos de tabaco que possam ser atraentes para menores.”



Efeitos promocionais, diretos e indiretos, podem vir a tona através do uso de palavras, design, imagens,
sons e cores, incluindo nomes de marcas, marcas registradas, logotipos, nome dos fabricantes ou
importadores de tabaco, ou pelo uso de parte ou partes de palavras, designs, imagens e cores.
Promogdo de empresas de tabaco (as vezes referida como promogdo corporativa) é uma forma de
promogdo de produtos ou uso de tabaco, ainda que sem a apresentacdo dos nomes das marcas ou
marcas registradas. Publicidade, incluindo expositores e promocdo de acessérios para fumar como
papéis, filtros e equipamentos para enrolar cigarros, assim como imitacGes de produtos de tabaco,
podem ter o efeito de promover produtos de tabaco ou seu uso.

A legislagdo deve evitar listar atividades proibidas que podem ou poderiam ser entendidas como
exaustivas. Embora seja util exemplificar atividades proibidas, quando isso é feito em legislagdo deve se
deixar claro que sdo somente exemplos e ndo cobrem todo o leque de atividades proibidas. Isso pode
ser esclarecido através da utilizagdo de termos como “incluindo, mas nao limitado a” ou frases que
abarcam tudo como “ou qualquer outra forma de publicidade, promogao e patrocinio.”

Uma lista exemplificativa (ndo exaustiva) de formas de publicidade, promogdo e patrocinio que se
encaixam na proibicdo do Artigo 13 da Convengdo estd em anexo no apéndice destas diretrizes.

Recomendagao
A proibicdo total de publicidade, promocéao e patrocinio de tabaco deveria cobrir:
e Todas as formas de publicidade e promogdo, assim como de patrocinio, sem excegdes.
e Publicidade, promogdo e patrocinio diretos e indiretos.
e Acles que almejam a promocgdo e a¢des que tenham o efeito ou efeito provavel de promocgao.
e Promogdo de produtos de tabaco e do uso do tabaco.
e Comunica¢do comercial e recomendagdes e a¢gdes comerciais.
e ContribuicGes para qualquer tipo de evento, atividade ou individuo.
e Publicidade e promogdo de nomes de marcas de tabaco e toda promogao corporativa.

e Midia tradicional (impressa, televisdo, radio) e todas as plataformas de midia, incluindo a
internet, telefones celulares e outras tecnologias assim como filmes.

Venda no varejo e exposi¢ao

A exposi¢do de produtos do tabaco nos pontos de venda constitui publicidade e promogao. A exposicao
de produtos é uma forma chave de promover produtos de tabaco e seu uso, incluindo o estimulo a
compra por impulso de produtos de tabaco, dando a impressado de que o uso do tabaco é socialmente
aceitavel e tornando a cessagao entre usuarios mais dificil. Os jovens sdo especialmente vulneraveis aos
efeitos promocionais da exposi¢do dos produtos.

Para garantir que os pontos de venda de produtos do tabaco ndo tenham nenhum elemento
promocional, as Partes deveriam introduzir a proibicdo total em qualquer expositor e na visibilidade de
produtos de tabaco em pontos de venda, inclusive no varejo e vendedores nas ruas. Somente texto dos
produtos e seus pre¢os, sem nenhum elemento promocional, seria permitido. Assim como para todos os
aspectos do Artigo 13 da Convengao, a proibicdo também deveria ser aplicavel em ferry-boats, aviGes,
portos e aeroportos.



As maquinas de venda de cigarros deveriam ser proibidas, pois sua mera presencga constitui uma forma
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de publicidade e promogdo nos termos da Convencgao.

Recomendacgao

A exposicdo e a visualizagdo de produtos de tabaco em pontos de venda constituem publicidade e
promogdo e deveriam, portanto, ser banidas. Maquinas de venda deveriam ser proibidas, pois
constituem, por si s8, em formas de publicidade e promogao.

Embalagens e caracteristicas do produto®

A embalagem é um elemento importante na publicidade e promog¢do. O mago de cigarro ou as
caracteristicas do produto sdo utilizados de vdrias formas para atrair consumidores, para promover
produtos e para cultivar e promover identidade de marca, como por exemplo através do uso de
logotipos, cores, fontes, imagens, formas, materiais nas embalagens ou dentro delas, em cigarros
individuais ou outros produtos derivados de tabaco.

O efeito da publicidade ou promog¢do nas embalagens pode ser eliminado através da exigéncia de
embalagem genérica: em preto e branco ou outras duas cores contrastantes quaisiquer, como
determinado pelas autoridades nacionais; nada além do nome da marca, o nome do produto e/ou nome
do fabricante, detalhes de contato e a quantidade do produto na embalagem, sem quaisquer logos ou
outras caracteristicas além das imagens de adverténcia, selos de impostos, marcas e outras informacgées
exigidas pelo governo. Também deve ser determinados tamanho e estilo da fonte; formato
padronizado, tamanho e materiais. Ndo deve haver publicidade ou promocdo dentro ou anexada a
embalagem ou ao cigarro individual ou outros produtos de tabaco.

Caso a embalagem genérica ainda ndo seja exigida, a restricdao deveria cobrir a maior parte possivel das
caracteristicas de design da embalagem que tornam produtos de tabaco mais atraentes para os
consumidores, tais como animais ou outras figuras, frases “divertidas”, papéis de cigarro coloridos,
cheiros atrativos, novidades, ou edi¢Ges limitadas.

Recomendacao

A embalagem e o design do produto sdo elementos importantes de publicidade e promogdo. As Partes
deveriam considerar a ado¢do de embalagem genérica para eliminar os efeitos de publicidade e
promog¢ao na embalagem. Embalagem, cigarros individuais ou outros produtos de tabaco ndo deveriam
ter publicidade e promogao, incluindo caracteristicas do design que tornam o produto atrativo.

Vendas na Internet

* 0 banimento das méaquinas de venda por estarem associadas a publicidade e promogéo complementa as provisdes do Artigo
16 da Convengao na prote¢@o de menores. As medidas possiveis descritas no Artigo 16.1 incluem “garantir que as maquinas de
venda de produtos de tabaco em sua jurisdi¢do [de cada Parte] ndo sejam acessiveis a menores e ndo promovam a venda de
produtos de tabaco a menores”; e o Artigo 16.5 estipula que “...a Parte podera, mediante declaragéo vinculante por escrito,
indicar o seu comprometimento para proibir a introdugdo de maquinas de venda de tabaco em sua jurisdigo ou, quando cabivel,
proibir totalmente as maquinas de venda de produtos de tabaco.”

N Veja também as diretrizes para implementagdo do Artigo 11 da Convengao, que aborda embalagem genérica com respeito a
imagens de adverténcia e informag&o enganosa.



As vendas de tabaco pela internet envolvem, inerentemente, publicidade e promog¢do conforme
definido na Convengdo. O problema ndo é limitado a publicidade e promogdo, mas também inclui a
venda a menores, evasao fiscal e comércio ilegal.

A forma mais direta de evitar publicidade e promogdo de tabaco na internet é proibindo a venda de
produtos de tabaco por esse meio.” A proibicdo deveria ser aplicavel ndo somente para entidades que
vendem produtos, mas também para outros, inclusive as empresas de cartdo de crédito que facilitam o
pagamento e os servigos de entrega postal dos produtos.

Na medida em que as vendas na internet ainda ndo foram vetadas, restricGes deveriam ser impostas,
permitindo somente a listagem textual dos produtos com pregos, sem imagens ou caracteristicas
promocionais (ex. referéncia a pregos baixos).

Devido a natureza subliminar da publicidade e promogdo na internet e a dificuldade em identificar e
encontrar os infratores, recursos domésticos especiais sdo necessdrios para tornar a medida
operacional. As medidas recomendadas na decisdo FCTC/COP3(14) para eliminar a publicidade,
promogdo e patrocinio além-fronteira de produtos de tabaco, em particular identificando pontos de
contato e lidando com notificagdes de outras Partes, ajudariam a garantir que os esforcos domeésticos
ndo caiam por terra.

Recomendacao

As vendas de tabaco pela internet deveriam ser proibidas uma vez que envolvem publicidade e
promogao do produto.

“Brand Stretching” e “Brand Sharing”

“Brand stretching” ocorre quando marca de tabaco, emblema, marca registrada, logotipo ou insignia de
marca ou qualquer outra caracteristica distinta (incluindo combina¢des de cores distintivas) esta
associada com um produto ou servi¢co que ndo seja derivado de tabaco, de forma que o produto de
tabaco e o que ndo é de tabaco possam ser associados.

“Brand sharing” ocorre quando uma marca, emblema, marca registrada, logo ou insignia de marca ou
qualquer outra caracteristica distinta (incluindo combinagdes de cores distintivas) num produto ou
servico que ndo é derivado de tabaco estd associado com um produto ou empresa de tabaco de forma
que o produto de tabaco e o que ndo é de tabaco possam ser associados.

“Brand stretching” e “brand sharing” deveriam ser considerados publicidade e promog¢do de tabaco na
medida em que eles tenham o objetivo, efeito ou efeito provavel de promover um produto de tabaco ou
seu uso direta ou indiretamente.

Recomendacgao

As Partes devem vetar as praticas de “brand stretching” e “brand sharing”, pois estas sdo formas de
promogao e patrocinio.

> Opgdes para regular venda na internet estao sendo discutidas pelo Orgéo de Negociagao Intergovernamental de um Protocolo
sobre o0 Mercado llicito de Produtos de Tabaco.



Responsabilidade Social Empresarial®

E cada vez mais comum para as empresas de tabaco tentar se autorretratar como boas cidadis
corporativas através da contribuicdo para causas merecedoras ou entdo através da promogdo de
elementos “socialmente responsaveis” de suas praticas corporativas.

Algumas empresas de tabaco fazem doagdes financeiras ou contribuices em espécie para organizagdes
comunitdrias, de saude, bem estar ou ambientais, seja direta ou indiretamente através de outras
entidades. Essas contribuicGes se encaixam na definicdo de patrocinio de tabaco no Artigo 1(g) da
Convengdo Quadro e devem ser proibidas como parte de uma proibicdo total, porque seu objetivo,
efeito ou efeito provavel é promover o uso do tabaco, direta ou indiretamente.

As empresas de tabaco também tentam se engajar em praticas corporativas “socialmente responsaveis”
(a exemplo de boas relagdes entre empregador e empregado ou lideranga em questGes ambientais),
que ndo envolvem contribui¢cdes para terceiros. A divulgacdo para o publico dessas atividades, em
outras circunstancias louvaveis, deve ser proibida, uma vez que o seu objetivo, efeito ou efeito provavel
é promover produtos derivados do tabaco ou seu uso, seja direta ou indiretamente. A divulgagdo para o
publico desse tipo de informacdo deveria ser proibida, exceto para fins de relatdrios corporativos
obrigatdrios (ex: relatérios anuais) ou por necessidade de administracdo corporativa (ex: para o
recrutamento de funciondrios e comunicagdo com fornecedores).

Campanhas educativas da industria do tabaco, a exemplo das campanhas de “prevencdo do uso do
tabaco entre os jovens” deverdo ser proibidas, tendo como base o fato de envolverem “contribui¢Ges”,
quando conduzidas por terceiros, ou representarem promogdo corporativa quando conduzidas pela
industria do tabaco.

Recomendagao

As Partes deveriam proibir contribuicdes das empresas de tabaco para qualquer outra entidade sob a
justificativa de “causas socialmente responsdveis”, pois se tratam de formas de patrocinio. A publicidade
dada a praticas corporativas “socialmente responsdveis” da industria do tabaco deveria ser proibida,
pois constitui publicidade e promogao.

Expressao Legitima

A implementacgdo da proibigdo total de publicidade, promogao e patrocinio de tabaco nao deve prevenir
a legitima expressdo jornalistica, artistica ou académica ou o legitimo comentario politico ou social. Os
exemplos incluem imagens legitimas de noticias que coincidentemente tenham contetddo de fundo
associado ao tabaco, a exibicdo de personalidades histéricas ou a apresentacdo de pontos de vista
sobre regulagao ou politicas publicas. No entanto, adverténcias apropriadas ou informag¢des poderdo ser
exigidas.

Em alguns casos, a expressdo jornalistica, artistica ou académica ou comentarios politicos ou sociais
podem conter elementos que nao se justificam para propdsitos editoriais, artisticos, académicos, sociais
ou politicos e devem ser considerados publicidade, promog¢do e patrocinio ao invés de conteludo
genuinamente editorial, artistico ou académico ou comentario genuinamente social ou politico. E o caso
se uma insercdo for feita por razdes comerciais, como por exemplo o pagamento por inser¢des de
imagens de produto na midia.

6 L . . )

As diretrizes do Artigo 5.3 da Convencao, elaboradas por um grupo de trabalho estabelecido pela COP, abordam esse assunto da
perspectiva de proteger as politicas de satde publica de controle do tabaco dos interesses comerciais ou outros interesses da
industria do tabaco.



Recomendacao

A implementag¢do de uma proibigdo total de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco ndo precisa
interferir com formas legitimas de expressdo, assim como expressao jornalistica, artistica ou académica
ou legitima expressdo social ou comentario politico. As Partes deveriam, no entanto, tomar medidas
para prevenir a uso de expressao jornalistica, artistica ou académica ou legitima expressao social ou
comentario politico para a promogdo de produtos do tabaco ou do seu uso.

ExibigGes de tabaco na midia de entretenimento

A exibicdo de produtos derivados de tabaco na midia de entretenimento, como filmes, pegas de teatro e
jogos, pode influenciar fortemente no seu uso, em particular entre os jovens. Por isso, as Partes
deveriam tomar as seguintes medidas:

e Implementar um mecanismo requerendo que, quando um veiculo de midia de entretenimento
exibir produtos de tabaco, seu uso ou imagem, os executivos responsaveis por cada empresa
envolvida na sua producdo, distribuicdo ou apresentacdo se certificardo de que nenhum
dinheiro, doagado, publicidade gratuita, empréstimos sem juros, produtos de tabaco, assisténcia
em relagGes publicas, ou qualquer outra coisa de valor tenha sido dada em troca para a
exibicdo.

e Proibir a exibicdo de marcas de tabaco reconheciveis ou imagens de marca em associacdo com
o conteldo, ou partes dele, de qualquer produto de midia de entretenimento.

e Requerer a exibicdio de contra-propaganda no inicio de qualquer veiculo de midia de
entretenimento que exiba produtos de tabaco, seu uso ou imagens.

e Implementar um sistema de classificacdo que considere a exibicdo de produtos de tabaco, uso
ou imagem na classificacdo de veiculos de midia de entretenimento (exemplo, requerendo
classificagdo de conteldo para adultos, restringindo o acesso de menores) e que garanta que a
midia de entretenimento direcionada para criancas (incluindo desenhos animados) ndo exibam
produtos de tabaco, seu uso ou imagem.

Recomendacao

As Partes devem tomar medidas especificas concernentes a exibicdo de tabaco na midia de
entretenimento, inclusive se certificando que ndo foram recebidos beneficios para nenhuma exibicao,
proibindo o uso de marcas ou imagens de tabaco identificaveis, requerendo contra-propaganda e
implementando um sistema classificatdério que considere as exibi¢des de tabaco.

Comunicagao interna no mercado de tabaco

O objetivo da proibicdo da publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco pode normalmente ser
alcangado sem vetar a comunicagdo interna do mercado de tabaco.

Qualquer exceg¢do para a proibicdo total da publicidade, promocdo e patrocinio de tabaco que tenha
como proposito fornecer informagdes sobre o produto para os atores que atuam dentro do mercado de
tabaco devem ser definidas e aplicadas estritamente. Acesso a essas informacdes deveria ser restrito a
pessoas que tomam decisdes comerciais e que, consequentemente, necessitam da informacao.

Os informes dos fabricantes poderdo ser excluidos de uma proibicdo total da publicidade, promogdo e
patrocinio de tabaco, desde que sejam destinados exclusivamente para os empregados, contratantes,



fornecedores ou outros parceiros de negocios e somente na medida em que sua distribuicdo seja
limitada para essas pessoas ou entidades.

Recomendacgao

Qualquer excegdo a uma proibigdo total de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco para permitir
a comunicagdo interna do mercado de tabaco deve ser definida como tal e aplicada estritamente.

Principios constitucionais em rela¢do a uma proibigao total

Qualquer Parte cuja constitui¢gdo ou principios constitucionais imponham limitagdes na adogdo de uma
proibicdo total deveria, segundo o Artigo 13 da Convencdo, aplicar restricGes as mais abrangentes
possiveis sob a luz dessas limitagdes. Todas as Partes sdo obrigadas a adotar uma proibi¢do total a ndo
ser que ndo estejam “em condicOes” de fazer isso “devido [a sua] Constituicdo ou principios
constitucionais”. Essa obrigagdo deve ser interpretada no contexto do “reconhecimento que uma
proibicdo total da publicidade, promogdo e patrocinio reduzira o consumo de produtos de tabaco”, e
sob a luz do objetivo geral da Convengao de “proteger as geragdes presentes e futuras das devastadoras
conseqliéncias sanitdrias, sociais, ambientais e econ6micas geradas pelo consumo e pela exposicdo a
fumaca do tabaco” (Artigo 3 da Convencao).

Reconhece-se que a questdo de como os principios constitucionais serdo acomodados é determinada
pelo sistema constitucional de cada Parte.

Obrigacdes relativas ao Artigo 13.4 da Convencgdo

Sob os Artigos 13.2 e 13.3 da Convencgado, as Partes sdo obrigadas a adotar uma proibi¢do total da
publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco (ou aplicar restricbes que sejam o mais abrangente
quanto possivel sob a luz de sua constituicdo ou principios constitucionais). Algumas formas de
publicidade, promocgdo e patrocinio de tabaco podem persistir nas Partes que ainda ndo cumpriram as
obrigacGes relativas aos Artigos 13.2 e 13.3. Em adigdo, algumas formas bem limitadas de comunicagao
comercial relevante ou acdo podem continuar a existir apds a implementacdo de uma proibicdo
abrangente, e algumas formas de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco podem continuar em
paises cuja constituicdo ou principios constitucionais previnam uma proibicdo total.

Toda forma de publicidade, promogédo e patrocinio de produtos derivados do tabaco que ndo esteja
proibida devera cumprir as determinagées do Artigo 13.4 da Convengdo. Notadamente, essas
determinagdes incluem “proibir toda forma de publicidade, promocgdo e patrocinio do tabaco, que
promova um produto do tabaco por qualquer meio, que seja falso, equivocado ou enganoso ou que
possa induzir a erro a respeito de suas caracteristicas, efeitos para saude, riscos e emissdes” (13.4(a));
“exigir que toda publicidade de tabaco e, quando aplicavel, sua promog¢do e patrocinio, venha
acompanhada de imagem de adverténcia ou mensagem sanitdria ou de outro tipo de mensagem
pertinente” (13.4(b)); e “exigir, caso ndo se tenha adotado a proibicdo total, a divulgagdo para as
autoridades governamentais competentes, de todos os gastos da industria do tabaco em atividades de
publicidade, promogdo e patrocinios, ainda ndo proibidos. Essas autoridades poderao divulgar aquelas
cifras, de acordo com a legislagdo nacional, ao publico e a Conferéncia das Partes, de acordo com o
Artigo 21” (13.4(d)).



As Partes deverdo proibir a utilizagdo de qualquer termo, descritor, marca registrada, emblema, imagem
de marketing, logo, cor, sinal figurativo ou outro sinal’ que promova um produto de tabaco ou seu
consumo, seja direta ou indiretamente, de qualquer forma que seja falsa, equivocada ou enganosa ou
que tenha o efeito provavel de criar uma impressdo erronea sobre suas caracteristicas, efeitos sobre a
saude, danos ou emissdes de qualquer produto ou produtos de tabaco, ou sobre os efeitos na saide ou
danos do uso do tabaco. Essa proibi¢cdo deverd cobrir o uso de termos “baixo teor”, “light”, “ultra-light”,
“suave”, “extra”, “ultra” ou outros termos, em qualquer idioma, que possam ser enganosos ou criar
uma impressdo errénea.’

As Partes considerardo dar as imagens de adverténcias sanitdrias ou outras mensagens que
acompanham qualquer publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco pelo menos o mesmo destaque e
proeminéncia que a publicidade, promogdo e patrocinio. O conteldo das mensagens exigidas serd
determinado pelas autoridades competentes e deverdo comunicar de forma efetiva sobre os riscos e
dependéncia do uso do tabaco, desencorajar o consumo de produtos do tabaco e aumentar a motivagdo
para cessacao. Para efeito de maximizar sua efetividade, as adverténcias ou outras mensagens
requeridas pelas Partes sob o Artigo 13.4(b) deverdo ser consistentes com as adverténcias ou outras
mensagens na embalagem que a Convengdo requer sob o Artigo 11.

As Partes exigirdo que a industria do tabaco informe as autoridades competentes sobre qualquer
atividade de publicidade, promocdo e patrocinio no qual se envolva. Os informes serdo feitos em
intervalos regulares determinados por lei e em resposta a demandas especificas, incluindo informacao,
tanto o total quanto por marca, sobre:

e O tipo de publicidade, promogao e patrocinio, incluindo seu conteudo, forma e tipo de midia;
e Acolocagdo e extensdo ou freqiiéncia da publicidade, promocao e patrocinio;

e Aidentidade de todas as entidades envolvidas na publicidade, promogao e patrocinio, incluindo
empresas de publicidade e producdo;

e No caso de publicidade, promocgdo e patrocinio além-fronteira originado do territério de uma
Parte, os paises onde pretende estar, ou pode ser recebido; e

e O montante de recursos financeiros ou outros utilizados para publicidade, promocgdo e
patrocinio.

As Partes devem deixar as informagdes disponiveis para o publico (ex. via internet)’ a0 mesmo tempo
que garanta a protegao de segredos de mercado.

Enquanto as obrigacdes indicadas no Artigo 13.4(d) da Convencdo referentes a informacGes sobre
gastos da industria do tabaco com publicidade, promogdo e patrocinio que ainda ndo sdo proibidos se
aplicam somente aos paises que ndo tém uma proibicdo total, todas as Partes devem implementar as
medidas recomendadas alinhadas com o Artigo 13.5, que as encoraja a implementar medidas que vado
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Essas frases sdo retiradas do Artigo 11.1(a) da Convengdo, com a adigdo da palavra “cor”, que o grupo de trabalho reconhece
poder ser utilizada para passar uma impressdo enganosa sobre as caracteristicas, impactos na satde ou danos dos produtos de
tabaco.

8
Veja o Artigo 11.1(a) e as diretrizes do Artigo 11 da Convengao.
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Essa provisdo apoia a obrigagdo sob o Artigo 12(c) para promover acesso publico a uma quantidade ampla de informagao sobre a
industria do tabaco que seja relevante para o objetivo da Convencdo.



além de suas obrigagdes sob o Artigo 13.4. Exigir que a industria do tabaco informe sobre todos os
gastos com publicidade, promogdo e patrocinio nos quais se envolva pode ajudar as Partes que
consideram adotar a proibicdo total a identificar qualquer publicidade, promogdo e patrocinio ndo
abordados na proibicdo ou que seja uma contravengdo da industria a proibicdo. Exigéncias de
informagdo podem ter o beneficio extra de desencorajar a industria do tabaco a se engajar em
publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco que em outras circunstancias se engajaria.

Recomendacao

As Partes devem cumprir as obrigacGes do Artigo 13.4 da Convengdo com referéncia a qualquer forma
de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco que ndo seja proibida. As Partes proibirdo toda
promogdo de produtos de tabaco que seja falsa, enganosa, conduza ao erro ou possa conduzir a
impressdes errbneas em qualquer meio; exigirdo mensagens sanitdrias ou outras mensagens
apropriadas; requererdo que a industria do tabaco informe as autoridades sobre qualquer publicidade,
promogao e patrocinio em que se engajem. As Partes tornarao as informagdes da industria acessiveis ao
publico.

Consisténcia

ProibicGes domésticas e seu cumprimento efetivo sdo os fundamentos para qualquer proibicdo de
publicidade, promogdo e patrocinio significativa no nivel global. Plataformas de midia contemporanea
como a internet, filmes e transmissdo direta via satélite cruzam fronteiras facilmente e muitas formas de
publicidade, promogao e patrocinio reguladas por regras domésticas, como a patrocinio de eventos, sdo
transmitidos e disseminados de forma ampla para outros paises. Ademais, publicidade e promogdo sdo
frequentemente associados a produtos como itens de vestuario e tecnoldgicos ou aparecem em
publica¢des e vao de um pais para outro quando esses itens se movem.

E evidente que a efetividade de uma proibicio doméstica podem ser minada a n3o ser que haja
cooperagao internacional.

Publicidade, promogdo e patrocinio além-fronteira originadas do territdério de uma Parte
(out-flowing material)

O Artigo 13.2 da Convencdo afirma que “a proibicdo total incluird, em conformidade com o entorno
juridico e os meios técnicos de que disponha a Parte em questdo, a proibicdo total da publicidade,
promocgdo e patrocinio além-fronteira, originados em seu territorio”.

A Implementac¢do da proibicdo deve englobar, por exemplo, todas as publicagdes e produtos impressos
ou produzidos no territdrio da Parte, ndo importando se estdo dirigidas para o publico interno ou para
pessoas em outros paises. E frequentemente dificil diferenciar entre publicacdes e produtos dirigidos ou
utilizados no territério de origem e aqueles dirigidos e utilizados em outros Estados.

A proibicdo deve ser aplicada a inser¢do de publicidade, promocdo e patrocinio na internet ou outras
tecnologias de comunicagdo além-fronteira por qualquer pessoa ou entidade dentro do territério da
Parte, ndo importando se o material é dirigido para o publico interno ou de outros paises.

Além disso, a proibicdo deve ser aplicada para qualquer pessoa ou entidade que transmita publicidade,
promocao e patrocinio de tabaco que possa ser recebida em outro pais.

Uma proibicdo total de publicidade, promogdo e patrocinio originada no territério de uma Parte
também deverd garantir que seus cidaddos — naturais ou legalizados — ndo se envolvam em publicidade,



promogao e patrocinio em outro pais, ndo importando se esta for feita fora e importada de volta para o
pais de origem.

Publicidade, promogdo e patrocinio além-fronteira ingressando do territério da Parte

O Artigo 13.7 da Convencgdo diz que “As Partes que tenham proibido determinadas formas de
publicidade, promogdo e patrocinio do tabaco terdo o direito soberano de proibi-las também quando
vém do exterior, bem como aplicar as mesmas penalidades previstas para a publicidade, promocgao e
patrocinio que se originem em seus proprios territérios, em conformidade com a legislagdo nacional.”

A implementagcdo da proibicdo deve englobar, por exemplo, publicagdes e produtos impressos ou
produzidos em outros paises ingressando no territorio da Parte ou dirigidas para sua populagdo. As
Partes considerardo conduzir inspeges por amostragem para carregamentos de publicacdes impressas.
Se essas publicagGes sdo impressas, publicadas ou distribuidas por cidaddos da Parte ou por entidades
estabelecidas no territério da Parte, estas deverdao ser responsabilizadas e o banimento deve ser
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Recomendacgao

As Partes que tenham uma proibicdo abrangente de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco
deverdo garantir que qualquer deste tipo de marketing originado em seu territdrio seja proibido ou
restrito, assim como os que vem do exterior. As Partes deverdo fazer uso de seu direito soberano para
tomar agdes efetivas para limitar ou prevenir qualquer publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco
além-fronteira que ingresse em seu territdrio, seja de Partes que tenham restricdes ou de ndo-Partes,
reconhecendo que em alguns casos a¢Oes efetivas poderdo ter que ser abordadas num Protocolo.

Entidades Responsaveis

As entidades responsdveis serdo definidas de forma ampla e cobrindo toda a cadeia de marketing. A
responsabilidade principal deve ser do iniciador da publicidade, promocgdo ou patrocinio, normalmente
os fabricantes de tabaco, distribuidores de atacado, importadores, varejistas e seus agentes e
associagoes.

Ademais, muitas outras entidades envolvidas na publicidade, promocdo e patrocinio de tabaco e
também deverdo ser responsabilizadas.

A responsabilidade ndo pode ser atribuida da mesma forma para todas as entidades, uma vez que seu
envolvimento na producdo e disseminagdo de publicidade, promocdo e patrocinio de tabaco varia. No
caso de patrocinio de tabaco, as entidades responsaveis sdao aquelas que fazem qualquer contribuigcdo
relevante ou quaisquer intermediarios que facilitam a confeccdo ou recepg¢do de qualquer forma
relevante de contribuicdo. Quando a publicidade e promogdo de tabaco envolve comunicagdo, a forma
em que as entidades devem ser responsabilizadas depende de seu papel na producao e disseminagao do
conteddo da comunicagdo e as possibilidades que tém para controla-las. O disseminador deveria ser
responsabilizado na medida em que tivesse conhecimento, ou devesse ter conhecimento, do conteldo
da publicidade e promog3do. Isso é valido para qualquer tecnologia de midia ou comunicagdo que esteja
envolvida, mas se aplica especialmente para o controle de contelddo na internet e disseminado via
satélite.
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A Parte também pode fazer cumprir sua proibigdo contra estrangeiros em algumas circunstancias. Como lidar com cidaddos de
outras Partes pode ser objeto de provisdes num possivel protocolo de publicidade, promogdo e patrocinio além-fronteira.



Em relacdo a todas as formas de midia e comunicagdes:

e Pessoas ou entidades que produzam ou publiquem conteudo (ex. agéncias de publicidade,
designers, editores de jornais e outros materiais impressos, distribuidores e produtores de
filmes, programas de radio e televisdo, jogos e performances ao vivo, e internet, telefones
celulares, produtores de conteudo via satélite e de jogos) deveriam ser proibidos de incluir
publicidade, promocgdo e patrocinio de tabaco.

e Pessoas ou entidades, assim como organizadores de eventos ou de midia, esportistas,
celebridades, estrelas de cinema e outros artistas, deveriam ser proibidos de participar de
publicidade, promogao e patrocinio de tabaco.

e Obrigagdes particulares (por exemplo, remover ou desabilitar acesso a conteido) devem ser
aplicadas para outras entidades envolvidas em midia ou comunicagdo digital ou analdgica
(como sites de relacionamento, provedores de servios na internet e empresas de
telecomunicagdes), a partir do momento em que foram avisadas da publicidade, promogéo e
patrocinio de tabaco.

No caso de pessoa juridica, a responsabilidade deve ser da empresa, ndo de nenhum empregado
individualmente.

N

Um contrato, acordo ou arranjo referente a publicidade, promocdo e patrocinio de tabaco deve ser
invalidado se for feito em violagdo a uma proibicdo total.

Em relagdo a internet, por exemplo, ha cinco categorias principais de entidades responsaveis sobre as
quais proibigcdes ou obrigagdes particulares deverao ser impostas.

e Produtores de conteudo criam o conteudo ou fazem com que seja criado. Esses incluem
empresas de tabaco, agéncias de publicidade, e produtores de programas de televisdo, filmes e
jogos que sdo distribuidos online. Produtores de conteudo deveriam ser proibidos de incluir
publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco no contetddo que produzem.

e Editores de conteudo incluem editores e entidades que selecionam o conteudo antes de ser
disponibilizado aos usuarios de internet (exemplo paginas da internet de jornais ou de
distribuidores). Editores de contetdo deveriam ser proibidos de incluir publicidade, promogdo
e patrocinio de tabaco no conteldo que disponibilizam.

e Hospedeiros de contetdo sdo as entidades que controlam os servidores de computadores
conectados a internet onde conteudo é armazenado, incluindo entidades que agregam
conteudos produzidos por terceiros sem seleciona-lo antes que se tornem disponiveis para os
usuarios (como sites de relacionamento). Os hospedeiros de conteddo deveriam ser obrigados
a remover e desabilitar o acesso a publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco a partir do
momento em que tomarem conhecimento desse conteudo.

e Navegadores de conteudo sdo as entidades, como os instrumentos de busca na internet, que
facilitam a localizagdo de conteudo pelos usuarios de servigos de comunicagao. Os navegadores
de conteudo deveriam ter a obrigacdo de desabilitar o acesso a publicidade, promocédo e
patrocinio de tabaco a partir do momento em que tomarem conhecimento desse contetdo.

e Provedores de acesso sdo as entidades que provem o acesso ao usuario final dos servigos de
comunicagdo, como provedores de servico de internet e empresas de telefonia celular.

N

Provedores de acesso deveriam ter a obrigacdo de desabilitar o acesso a publicidade,



promogao e patrocinio de tabaco a partir do momento em que tomarem conhecimento desse
conteudo.

Diferentemente das obriga¢Oes sobre os produtores, os editores e os hospedeiros de conteludo, as
Partes podem limitar as obrigagdes sobre os navegadores de conteudo e sobre os provedores de acesso
para que fagam esforgos razodveis para desabilitar o acesso dentro do que é tecnicamente vidvel.

Recomendacgao

As entidades responsdveis pela publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco deverdo ser definidas
amplamente e a forma em que deverdo ser responsabilizadas dependera de seu papel.

A responsabilidade principal devera ser de quem inicia a publicidade, promogao e patrocinio de tabaco,
normalmente os fabricantes, distribuidores atacadistas, importadores, varejistas e seus agentes e
associagoes.

Pessoas ou entidades que produzem ou publicam conteddo de midia deveriam ser proibidas de incluir
publicidade, promocgdo e patrocinio de tabaco no contetddo que produzem ou publicam.

Pessoas ou entidades (como os organizadores de eventos, esportistas e celebridades) deveriam ser
proibidas de se engajar na publicidade, promogao e patrocinio de tabaco.

ObrigacGes especificas, por exemplo, remo¢do de conteludo, deveriam ser aplicada para outras
entidades envolvidas na midia digital ou analdgica apds tomarem conhecimento do conteldo de
publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco.

Implementa¢dao doméstica de legislagao sobre publicidade, promogao e patrocinio de
tabaco

Sangoes

As Partes introduzirdo e aplicardo penalidades eficazes, proporcionais e dissuasivas (incluindo multas,
publicidade corretiva e suspensdo ou cancelamento de licenca). Para que as penalidades impostas sejam
impedimentos eficazes deveriam ser classificadas e proporcionais a natureza e gravidade da(s) ofensa(s),
incluindo a primeira vez, e deveriam compensar o beneficio econ6mico que seria derivado da
publicidade, promocgdo e patrocinio.

InfragGes recorrentes deveriam incorrer uma penalidade altamente significativa para um fabricante ou
entidade responsavel. No caso de infragGes freqiientes ou em flagrante, san¢Ges mais severas deveriam
ser impostas, incluindo um possivel aprisionamento. Sangdes também deveriam incluir a obrigacdo de
remediar a infragdo, através de, por exemplo:

e Remocgdo da publicidade, promogado e patrocinio;

e Publicacdo de decisbes judiciais de forma determinada pelo tribunal com o custo coberto pela
parte ou partes designadas pelo tribunal; e

e Financiamento de corretivos ou contra propaganda.

As sang¢Oes deverdo ser aplicadas a conduta das entidades e ndo somente de individuos (incluindo
entidades corporativas que podem ser responsabilizadas pela conduta de entidades corporativas
relacionadas fora do territério, mas que tenham efeito dentro do territério). As sangdes deverdo ser



aplicadas também a conduta dos gerentes, diretores, executivos e/ou representantes legais das
entidades corporativas quando esses individuos sdo responsaveis pela conduta da entidade corporativa.

O licenciamento dos fabricantes, distribuidores atacadistas, importadores e varejistas pode ser um
método efetivo para controlar a publicidade, promogdo e patrocinio. A licenga pode ser concedida ou
renovada somente se o solicitante puder garantir o cumprimento das exigéncias legais. Nos casos de
ndao cumprimento, a licenga pode ser suspensa por tempo limitado ou revogada. Para as entidades
responsaveis ndo envolvidas diretamente na produgdo e venda de tabaco (como os radiodifusores), nos
casos em que essas entidades sejam obrigadas a ser licenciadas, o cumprimento das provisdes de
publicidade, promoc¢do e patrocinio de tabaco deveria ser incluida nos critérios de concessao,
renovacgao, suspensdo e revogacdo da licenga.

Caso sang¢0es impeditivas existam, as autoridades reguladoras podem ser bem sucedidas em acabar com
as praticas ilegais sem a necessidade de procedimentos legais (exemplo, através de contatos, reunioes,
adverténcias, decis0es administrativas e pagamentos periddicos de penalidades).

Monitoramento, aplicagao e fiscaliza¢do, e acesso a Justica

As Partes deveriam designar uma autoridade competente e independente para monitorar, aplicar e
fiscalizar as leis e confia-la com os poderes e recursos necessarios. Essa agéncia deveria ter o poder de
investigar denuuncias, confiscar publicidade e promocgdo ilicitas e se pronunciar com relagdo a
denuncias e/ou dar inicio aos procedimentos legais apropriados.

A sociedade civil e cidaddos deverdo ser envolvidos no monitoramento e aplicagdo efetiva da proibicao.
Pode-se esperar que as organizagGes da sociedade civil, notadamente as entidades de salde publica,
cuidados com a saude, prevencdo, protecdo dos jovens ou organizagées de consumidores, fagam um
monitoramento rigoroso, e a legislagdo devera especificar que a populacdo em geral pode fazer
dendncias.

Além disso, opgdes de legislagdo civil deveriam ser disponibilizadas para se opor a publicidade,
promocgdo e patrocinio de tabaco. A legislagdo nacional deve habilitar qualquer pessoa interessada ou
organizag¢do nao governamental a iniciar agdes legais contra a publicidade, promogdo e patrocinio ilegal
de tabaco.

O programa de aplicagdo e fiscalizagdo pode incluir uma linha de denuncia sem custo, uma pagina na
internet ou sistema similar para encorajar o publico a reportar as violagGes.

Recomendagbes

As Partes introduzirdo e aplicardo penalidades eficazes, proporcionais e dissuasivas. As Partes
designarao uma autoridade independente e competente para monitorar e aplicar a lei e dardo a esta os
poderes e recursos necessarios. A sociedade civil devera ser envolvida no monitoramento e aplicagdo da
lei e ter acesso a Justica.

Educagao e Conscientizagao do Publico

No espirito do artigo 12 da Convengéon, as Partes promoveréo e fortalecerdo a conscientizagdo publica
da publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco em todos os setores da sociedade, utilizando-se de
todos os instrumentos de comunicacdo disponiveis. As Partes adotardo, entre outras, medidas
apropriadas para promover o acesso amplo e efetivo, educagdo publica abrangente e programas de
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conscientizagdo que sublinhem a importancia de uma proibigdo total, eduquem o publico com relagdo a
sua necessidade e expliquem porque a publicidade, promogdo e patrocinio da industria do tabaco sdo
inaceitaveis.

O engajamento e apoio da comunidade para monitorar o cumprimento e denunciar violagdes de leis
contra a publicidade, promogao e patrocinio € um dos elementos essenciais da aplicagdo da lei. Para que
os membros da comunidade possam desempenhar esse papel, deverdo ser conscientizados do
problema e entender a lei e as formas nas quais eles poderdo atuar nos casos de violagdes.

As Partes deverdo implementar programas de educagdo e conscientizagdo do publico, informar
membros da comunidade sobre as leis existentes de publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco, os
passos que podem ser dados para informar a agéncia governamental relevante sobre qualquer
publicidade, promogdo e patrocinio, e os passos que podem ser dados contra a pessoa que tenha se
envolvido em publicidade, promogao e patrocinio de tabaco em violagdo a lei.

Recomendagbes

As Partes promoverdo e fortalecerdo, em todos os setores da sociedade, a conscientizacdo do publico
sobre a necessidade de eliminar a publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco, sobre as legislacao
existente e sobre as formas nas quais o publico pode atuar nas situagdes de ndo cumprimento das leis.

Colaboragdo Internacional

A efetividade dos esforgos para eliminar a publicidade, promogdo e patrocinio de tabaco ndo depende
apenas das iniciativas tomadas pelas Partes individualmente, mas também da cooperagdo mutua entre
as Partes nesta drea. A cooperagdo internacional efetiva serd essencial na eliminagdo deste tipo de
marketing tanto internamente quanto transfronteirica.

As Partes da Conveng¢do Quadro ja se comprometeram com a cooperacgdo internacional sob o Artigo
13.6 (Cooperagdo no desenvolvimento de tecnologias e outros meios necessdrios para facilitar a
eliminagdo da publicidade transfronteirica); Artigo 19 (Confianga); Artigo (pesquisa, vigildncia e
intercdmbio de informagdes); especialmente o Artigo 20.4 (Intercdmbio de informagdes cientificas,
técnicas, socioeconémicas, comerciais e legais disponiveis, assim como as referentes as prdticas da
industria do tabaco); Artigo 21 (Relatdrios e troca de informagdes); Artigo 22 (Cooperag¢do nas dreas
cientifica, técnica e legal, e provisdo de experiéncias relacionadas); e Artigo 26 (Recursos financeiros).

Somando-se a essas recomendacgdes, a Conferéncia das Partes também recomenda as medidas do grupo
de trabalho sobre como facilitar a troca de informagdes e outra cooperagao entre os paises, que possam
contribuir para a eliminacdo da publicidade, promocao e patrocinio transfronteirigolz. Algumas medidas
para eliminar este tipo de marketing doméstico também sdo Uteis, reconhecendo que as Partes irdo se
beneficiar da troca de experiéncia e informacdo sobre todas as formas de publicidade, promocdo e
patrocinio de produtos de tabaco, e ndo apenas deste tipo de marketing transfronteirico.
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APENDICE

Lista indicativa de formas de publicidade, promogao e patrocinio dentro dos termos da Convencao-
Quadro:

e Comunicagdo através de meios audio, visual e audiovisual: impresso (incluindo jornais, revistas,
panfletos, folhetos, flyers, cartas, outdoors, cartazes, posters, sinais), televisdo e radio
(incluindo terrestre e satélite), filmes, DVDs, videos e CDs, jogos (jogos de computador,
videogames ou on line), outras plataformas de comunicagdo digital (incluindo internet e
telefones celulares), teatro e outras formas de performance ao vivo.

e Brand-marking, incluindo entretenimento, varejo, veiculos e equipamentos (por exemplo, uso
de cores de marcas ou esquemas de cores, logomarcas ou marcas registradas).

e Displays de produtos de tabaco em pontos de venda.

e Maquinas de venda de produtos de tabaco.

e Venda de produtos de tabaco pela Internet.

e Brand stretching e brand sharing (diversificacdo de produtos).

e Merchandising de produtos (colocagdo de produtos de tabaco, servigo ou marca na
comunicacgdo (ver acima), em troca de pagamento ou outra consideragao.

e Brindes e descontos com a compra de produtos de tabaco (por exemplo, anéis, camisetas,
bonés, isqueiros, etc).

e Distribuicdo de amostra gratis de produtos de tabaco, inclusive com pesquisas de marketing e
testes de sabor.

e Incentivo a promogdes ou fidelizagdo do cliente como, por exemplo,cupons de compensacgado
distribuidos com a compra de produtos de tabaco.

e Competic¢des, associadas com nomes de produtos de tabaco ou marcas, tanto sendo requerida
a compra do produto quanto sem este requisito.

e Marketing direto de individuos com envio de material promocional (incluindo informativo),
como correio, email, telemarketing, “levantamento com consumidores” ou “pesquisas”.

e Promogdo de produtos com desconto.
e Venda ou distribuicao de brinquedos ou doces como brindes em produtos de tabaco.

e Pagamento ou outras contribuicGes a varejistas para encoraja-los ou induzi-los a vender
produtos, incluindo programas de incentivo ao varejo (por exemplo, prémios aos varejistas por
atingir um determinado volume de vendas).

e Caracteristicas de design de embalagem e produtos.

e Pagamento ou outro tipo de compensacdao em troca de venda exclusiva display destacado de
um produto ou de um fabricante no varejo ou em um evento.



Venda, suprimento, merchandising e display de produtos em estabelecimentos educacionais ou
da industria de hospitalidade, em atividades esportivas, de entretenimento, musicais, de
dangas, em encontros sociais ou eventos.

Provisdo de apoio financeiro ou de outro tipo para eventos, atividades, individuos ou grupos
(como eventos de artes ou esportes, esportistas ou equipes de esporte, artistas ou grupos
artisticos, organizagdes de bem estar social, politicos, candidatos ou partidos politicos), tanto
em troca de publicidade ou ndo, incluindo atividades de responsabilidade social corporativa,
etc.

Provisdo de apoio financeiro ou de outro tipo pela industria do tabaco para operadores de
atividades (como em pubs, clubes ou recreativos) em troca de construgdo ou reforma, com a
premissa de promover produtos de tabaco ou seu uso, ou ceder barracas e guarda-séis.



