Promocéo da Saude

Proposta da Senacon sobre publicidade infantil traz incoeréncias e riscos as criangas e
seus direitos

Em manifesto, organiza¢ées da sociedade civil alertam para possivel enfraquecimento das
regras atuais que ja proibem a publicidade dirigida a criangas

A Secretaria Nacional do Consumidor - Senacon, 6rgao maximo do Sistema Nacional de Defesa
do Consumidor, vinculado ao Ministério da Justica, submeteu a consulta publica proposta para
criacdo de uma portaria sobre publicidade voltada diretamente a criangas. No entanto, o texto
apresentado nao contou com uma participagdo ampla e aberta de especialistas no tema e, além
disso, ignora a legislagao existente, desconsidera pesquisas e estudos conceituados na area e,
ainda, pode enfraquecer as regras vigentes.

A publicidade infantil ja é proibida pela legislagdo brasileira e, com o propédsito de manter o
compromisso com a protecdo da infancia e do consumidor, a ACT Promocdo da Saude, o
Instituto Alana, o Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor - ldec e outras entidades
assinaram manifesto contra a iniciativa de criacao desta nova portaria, explicando os riscos que
ela representa.

As organizagbes da sociedade civil afirmam que o texto como proposto pode abrir espagos para
que, em casos especificos, as empresas possam dirigir anuncios diretamente ao publico infantil,
sem a mediacdo de pais, maes ou responsaveis, se aproveitando da hipervulnerabilidade das
criangas, que nao conseguem ainda compreender as intengbes persuasivas por tras das
mensagens publicitarias.

"Esta claro que a Senacon nao esta atuando pela prote¢ao dos direitos dos consumidores, que é
uma de suas atribuigcdes. A publicidade dirigida a crianga no Brasil é proibida pelo Cdodigo de
Defesa do Consumidor, pois se aproveita da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca.
A legislacdo € clara e visa a protegcao da infancia em relagdo a interesses comerciais. A
publicidade pode colocar a vida das criangas em risco, com a criacao de habitos de consumo de
produtos nao saudaveis, que causam obesidade e outras doencgas relacionadas”, diz Adriana
Carvalho, diretora juridica da ACT Promogéao da Saude.

Livia Cattaruzzi, advogada do programa Crianga e Consumo, do Instituto Alana, ressalta que
“‘ndo podemos aceitar, em hipotese alguma, que as criangas sejam exploradas comercialmente
pela publicidade infantil e que seus direitos sejam violados em nome de interesses puramente
comerciais. A publicidade infantil ja é proibida pela legislagdo brasileira, em qualquer meio de
comunicagao e espaco de socializacao da crianga. Assim, é fundamental que a Senacon assuma
0 seu papel como 6rgao maximo de defesa do consumidor, fiscalizando e aplicando sang¢bes ao
uso desta pratica abusiva para que as criangas e suas familias sejam livres dessa pressao
consumista”.

"E necessario que o direito dos consumidores e das criangas, as mais vulneraveis e afetadas
pela publicidade, seja priorizado nesse processo. Além disso, precisamos com urgéncia
combater a publicidade de produtos ultraprocessados, que domina os comerciais e estimula o
consumo excessivo de alimentos nao saudaveis - o que contribui diretamente para o avango dos
indices de obesidade e de outras doengas crbnicas nao transmissiveis", ressalta Igor Biritto,
advogado e Diretor de Relagdes Institucionais, do Idec.
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Promocéo da Saude

Além dessas trés entidades, assinam o manifesto: ANDI - Comunicacgéo e Direitos; APAE Luis
Correia-Pl; APP - Associagdao Procons Paulistas; Associacido Brasileira de Procons -
ProconsBrasil; Associacdo Cidade Escola Aprendiz; Campanha Nacional pelo Direito a
Educacao; CCIAO - Casa de Cultura Ilé Asé D'Osoguia; GAJOP - Gabinete Assessoria Juridica
Organizagdes Populares; Instituto Cultura Etc.; Instituto Desiderata; Intervozes - Coletivo Brasil
de Comunicagao Social; Procon Municipal de Congonhas; Procon Municipal de Embu das Artes;
Procon Municipal de Ribeirdo Preto - Divisdo de Gerenciamento; Rede Nao Bata Eduque.

Sobre a ACT Promocgao da Saude

A ACT Promogao da Saude contribui com politicas publicas para a prevencao dos principais
fatores de risco das Doengas Crénicas Nao Transmissiveis (doencas respiratorias crdnicas e
cardiovasculares, diabetes e canceres), o tabagismo, o consumo nocivo do alcool, a alimentagao
nao saudavel e o sedentarismo, de forma a contribuir para a criagcao de ambientes saudaveis
para a promoc¢ao de escolhas saudaveis.

A ACT participa da Alianca pela Alimentacdo Adequada e Saudavel, que possui dentre seus 10
objetivos a efetivacdo da proibicdo da publicidade dirigida ao publico infantil e a restricido da
publicidade de alimentos ultraprocessados.

Sobre o Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor - Idec

O Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (Idec) € uma associagao de consumidores que
nao possui fins lucrativos. Promove, desde 1987, a educacgao, a conscientizagao e a defesa dos
direitos do consumidor, por relagbes de consumo mais justas. Sem vinculos com governos,
partidos politicos ou empresas, mantém sua independéncia pela contribuicdo de associados e
apoiadores. E membro da Consumers International e integrante do Férum Nacional das
Entidades Civis de Defesa do Consumidor e da Associacdo Brasileira de Organizacoes
N&o Governamentais.

Sobre o Instituto Alana e o Crianga e Consumo

O Instituto Alana é uma organizagdo da sociedade civil, sem fins lucrativos, que aposta em
programas que buscam a garantia de condi¢gdes para a vivéncia plena da infancia. Criado em
1994, é mantido pelos rendimentos de um fundo patrimonial desde 2013. Tem como missao
“honrar a crianga”.

Criado em 2006, o programa Crianca e Consumo, do Instituto Alana, atua para divulgar e
debater ideias sobre as questbes relacionadas a publicidade dirigida as criangas, bem como
apontar caminhos para minimizar e prevenir os maleficios decorrentes da comunicagao
mercadoldgica.
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